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Création de buzz 
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Eliotrope 

Objectif : Générer le plus du buzz possible autour de l’annonce d’un test de réseaux WiFi gratuit dans le 
métro parisien

Stratégie
Organisation d’une conférence de presse, en invitant toute la presse nationale, sans dévoiler le nom de 
la société qui allait créer l’événement en proposant du Wifi gratuit: invitation anonyme
Opération sur Twitter : une semaine avant la conférence, annoncer sous forme de teasing ce partenariat : 
Metro parisien / Société inconnue

Résultats
50 journalistes présents à la conférence de presse
215 articles générés 48h00 après : 3 Télés, 4 Radios, 544 articles au total dans le mois
615 tweets provenant de 466 contributeurs et touchant 486 828 comptes, avant la conférence
1504 tweets provenant de 1022 contributeurs et touchant 953 160 comptes, après la conférence


